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¿Qué es un laberinto?
Buscad ejemplos de laberintos. Pueden ser imágenes, juegos… 
¿Has entrado alguna vez en alguno? ¿Has jugado a salir del 
laberinto? ¿Qué hay que hacer para encontrar el camino?

Internet https://wordwall.net/es/resource/7393904/internet

La idea del laberinto está presente en obras literarias, en la 
historia, en las artes, en las matemáticas, etc. En parejas 
debéis buscar información acerca del origen de la palabra 
y algunos ejemplos de cómo se han utilizado los laberintos 
en la literatura, en la historia, en las artes, etc. Para hacer 
la búsqueda debéis ir apuntando en el cuaderno los pasos 
seguidos. Os proponemos que lo hagáis con el máximo detalle, 
y elaboréis una tarjeta con la información: 

1. Cómo lo habéis hecho: hay que describir los pasos 
seguidos en el proceso.

2. En qué sitios habéis localizado información: se deben 
anotar las páginas web en las que se han conseguido los 
datos y si la información tenía fecha o autoría.

3. Qué información habéis obtenido (escrita, vídeo, 
imágenes…).

4. Dificultades para encontrar la información.

5. Resultados de la búsqueda. 

★ Cuando tengamos todas las tarjetas las barajaremos 
y repartiremos en la clase para comparar cómo otras 
parejas han buscado y qué resultados han obtenido. 
Comprobaremos las similitudes y diferencias, los 
resultados que se han logrado y las dificultades.

2. Dentro del laberinto

Hemos creado un laberinto con distintas tareas que funcionan 
como pistas que van a permitir llegar al centro del laberinto. En 
estas actividades, el alumnado irá adquiriendo estrategias y 
habilidades para la búsqueda competente de información: 
planificación, uso de buscador, ChatGPT, licencias de uso, huella 
digital, y cookies. Al finalizar esta tarea el alumnado tendrá que 
probar si consigue llegar al centro del laberinto.

1 sesión

Imagen: Pixabay

https://view.genial.
ly/654681d80579450011e8c630/
interactive-content-genially-sin-titulo



39

Planificando la búsqueda
Vuestro profesor os ha pedido que realicéis en grupos de cuatro 
personas un trabajo de investigación sobre El cambio climático 
y su repercusión en las reservas de agua. Antes de comenzar 
a buscar por Internet sin rumbo fijo deberéis contestar a una 
serie de preguntas que serán vuestra brújula para moveros por 
el laberinto sin muchos problemas.

	→ ¿Cuáles son los tópicos o palabras clave de vuestra 
búsqueda? Pensad también en sinónimos y términos 
relacionados. ¿Qué aspectos no os interesa que se 
incluyan en vuestra búsqueda?

	→ ¿Qué tipo de fuente necesitáis? ¿Solo texto, imágenes, 
vídeos…?

	→ ¿Deberíais centraros en alguna fecha concreta? ¿Queréis 
que la información recopilada sea actual? 

	→ ¿En qué idioma queréis los resultados?

Podéis usar la siguiente plantilla para organizaros mejor:

1 sesión

Conceptos Preguntas guía Respuesta

Tópicos de 
búsqueda

¿Cuáles son las palabras clave del 
trabajo?

¿Conozco sinónimos o términos 
relacionados con esas palabras? 
¿Cuáles?

¿Qué palabras debería evitar?

Tipos de 
fuentes

¿Qué tipo de fuentes necesito para 
realizar mi trabajo? ¿Texto, imagen, 
vídeo, actividades…?

Fechas ¿Debería centrarme en alguna 
fecha concreta? ¿Quiero que la 
información recopilada sea actual? 
¿Podría concretar algún periodo de 
tiempo?

Idioma ¿En qué idioma quiero los 
resultados?
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Mi buscador favorito
Seguro que habéis utilizado muchas veces un buscador como 
Google para recabar información de Internet, pero ¿sabéis 
realmente cómo funcionan los buscadores? 

→ Visualizad el siguiente vídeo https://www.youtube.com/
watch?v=RP0Kkblf5Rg 

→ Reflexionad en grupo a partir de las preguntas siguientes:

• ¿Qué tienen en cuenta los buscadores para devolverte 
los mejores resultados a vuestra búsqueda?

• ¿Por qué hay personas que prefieren utilizar buscadores 
privados?

• ¿Qué otros buscadores además de Google habéis visto 
en el vídeo y/o conocéis? 

• ¿Creéis que el uso del historial de búsqueda y la 
ubicación es una ventaja o un inconveniente? Justificad 
vuestra respuesta.

→ Siguiendo la plantilla de planificación de búsqueda 
probad en la búsqueda avanzada de Google a buscar la 
información:

1. Localizad Configuración en el buscador Google.

2. En Configuración, pinchad en búsqueda avanzada.

2 sesiones

Tomad nota por escrito 
de vuestros acuerdos 
para, posteriormente, 
realizar una puesta en 
común.

★
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3. Ya puedes iniciar tu búsqueda, siguiendo las pautas que 
te indican: 

» ¿Cuál de las búsquedas os arroja más resultados? ¿Cuál 
se acerca más a vuestros intereses? 

⁕ No olvides que hay más buscadores, que pueden 
ofrecer resultados distintos, y que tu ubicación puede 
condicionar los resultados.
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Un atajo: ChatGPT
Seguro que ya habéis oído hablar de la inteligencia artificial 
y de cómo puede facilitar vuestro trabajo. Quizá conozcas 
el ChatGPT, dado que ha tenido una gran repercusión en los 
medios de comunicación. Y si lo conoces, puede que sientas 
la tentación de pedirle que te haga el trabajo y olvidarte de 
la búsqueda, selección y procesamiento de la información. 
Pero, primero, deberías saber más sobre esta herramienta y 
reflexionar sobre su uso.

Le hemos pedido a ChatGPT que nos escriba un texto crítico 
acerca de él mismo. Este es el texto que nos ha facilitado: 

Título: «ChatGPT: Entre la revolución y la limitación»

ChatGPT ha emergido como una herramienta innovadora 
que representa un avance significativo en la inteligencia 
artificial y el procesamiento del lenguaje natural. Sin 
embargo, como cualquier tecnología, está lejos de ser 
perfecta y presenta desafíos notables.

Uno de los aspectos positivos de ChatGPT es su capacidad 
para comprender y generar texto de manera coherente 
y contextualmente relevante. La red neuronal subyacente 
permite respuestas fluidas y adaptables a una amplia gama 
de consultas, lo que lo convierte en una herramienta versátil 
para la comunicación en lenguaje natural.

No obstante, la crítica principal recae en las limitaciones 
de ChatGPT. A pesar de sus habilidades impresionantes, a 
menudo produce respuestas que carecen de profundidad y 
comprensión genuina del contexto. La interpretación literal 
a veces prevalece sobre la comprensión conceptual, lo que 
puede conducir a respuestas inexactas o insatisfactorias.

Además, ChatGPT tiende a ser propenso a sesgos inherentes 
a los datos con los que fue entrenado. Esto plantea 
preocupaciones éticas sobre la imparcialidad y la equidad 
en las respuestas generadas, ya que la reproducción de 
prejuicios presentes en los datos de entrenamiento puede 
perpetuar y amplificar estereotipos culturales.

Otra crítica válida es la susceptibilidad de ChatGPT a la 
generación de información errónea o desactualizada. La 

1 sesión
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incapacidad para verificar la veracidad de la información 
y la propensión a generar respuestas basadas en patrones 
previos, incluso si son incorrectos, subraya la necesidad de 
cautela al depender exclusivamente de la herramienta para 
obtener información precisa.

En resumen, ChatGPT es una herramienta fascinante 
con un potencial revolucionario, pero no está exenta de 
limitaciones y desafíos. La continua mejora en la calidad de 
las respuestas, la mitigación de sesgos y la implementación 
de medidas para verificar la precisión de la información son 
áreas clave que deben abordarse para que ChatGPT alcance 
su máximo potencial como asistente virtual avanzado.

	→ Después de leer el texto reflexiona de manera individual 
y luego comenta en la puesta en común tus impresiones 
acerca de:

•	 ¿Qué ventajas e inconvenientes tiene el ChatGPT para tu 
aprendizaje?

•	 ¿Qué crees que se puede hacer con esta herramienta?

•	 ¿Crees que es una herramienta que puede condicionar la 
información por los textos con los que ha sido entrenado?

•	 ¿Es ético utilizar el ChatGPT para realizar trabajos de 
clase, que deberías realizar tú?

•	 ¿Sabes que la inteligencia artificial se bebe miles de 
millones de litros de agua?

★	 Cuando terminemos la puesta en común, cada uno 
reflejará en su cuaderno los aspectos más importantes.
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Licencias de uso
	→ En grupos tenéis que investigar en Internet qué es copyright, 

copyleft, Creative Commons y dominio público. Una vez 
que tengáis la información sobre cada uno de los términos 
debéis diseñar un cartel con el logo y un breve texto que lo 
identifique. 

	→ Reflexionad individualmente para después debatirlo en 
grupo y adoptar una postura consensuada sobre si todo 
lo que está en Internet es de acceso libre y se puede 
compartir, o no. 

	→ Buscad en Google, en Imágenes, algunas que tengan que 
ver con el tema de vuestro trabajo: El cambio climático y su 
repercusión en las reservas de agua. Identificad el tipo de 
licencia que tienen y si las podéis usar y compartir y en qué 
condiciones. Guardad en una carpeta compartida aquellas 
que podáis utilizar. 

	⁕ Cuando busquéis en Google imágenes, en Herramientas > 
Derechos de uso, podéis seleccionar aquellas con licencia 
Creative Commons.

1 sesión

Bancos de recursos
¿Has utilizado alguna vez un banco de imágenes, de músicas, 
sonidos o vídeos? ¿Cuáles conoces? 

	→ Entre todos elaboraremos un archivo con enlaces a los 
principales bancos de recursos, que contenga una breve 
explicación de qué tiene cada uno de ellos.

	⁕ Para la presentación del trabajo que estáis realizando 
debéis incluir algún tipo de recurso: imágenes, sonidos, 
música o vídeo. Os proponemos que para ello utilicéis los 
bancos de recursos que hemos trabajado, siempre que sean 
libres de derechos.

3 sesiones
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Huella digital
La huella es un rastro o una señal que se deja, o que queda. 
Piensa en huellas. Vamos a hacer una lluvia de ideas acerca de 
las huellas.

Dejamos huellas de nuestros pies en la arena de la playa, 
sobre la nieve, en el barro…

	→ ¿Podéis recordar películas o cuentos en los que las huellas 
hayan sido importante para resolver o solucionar algo?

	→ En relación con vuestro trabajo sobre El cambio climático 
y su repercusión en las reservas de agua puede que hayáis 
encontrado otras huellas como la huella ecológica, la 
huella de carbono. Si no las encontráis, podéis buscar esta 
información y la comentamos.

También en el mundo digital dejamos nuestra huella. ¿Cómo 
creéis que la dejamos? ¿Tenéis cuidado con el rastro que se 
deja? ¿Es importante ser conscientes de ello?

	→ En grupos vais a analizar cómo se puede eliminar esa huella 
digital. Os proponemos que sigáis estos pasos:

•	 Revisar el historial de búsqueda y borrarlo

•	 Borrar el historial de navegación 

•	 Eliminar cuentas inactivas

•	 Usar herramientas que protegen los datos y aumentan 
la privacidad (bloqueador de anuncios, VPN, gestor de 
contraseñas)

2 sesiones
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Cookies
Parte de nuestra huella digital está relacionada con las cookies. 
Una cookie es un fichero de datos que una página web le envía 
a tu ordenador cuando la visitas. Con ello, guardan información 
sobre tus hábitos de navegación, y recuerdan tus accesos y 
los sitios que visitas. Esto puede ser aprovechado para que, 
después, te llegue contenido relacionado con tus intereses. 

	→ ¿Qué sabemos de las cookies? Para ello, se os repartirá 
una tarjeta verde y otra roja con la que responderéis a las 
siguientes preguntas, mostrando la tarjeta apropiada a tu 
caso (verde=sí, bueno / roja= no, malo). 

•	 Cuando compras a través de Internet, ¿te recuerdan tu 
cesta?

•	 Cuando accedes a tus redes sociales ¿te llegan anuncios 
de productos sobre los que has buscado información?

•	 Las aplicaciones que usas ¿te piden las claves siempre 
que entras?

•	 ¿Activas o desactivas las cookies, cuando accedes a 
alguna web?

•	 ¿Son buenas o malas las cookies?

•	 ¿Sabes si hay diferentes tipos?

	→ Investiga sobre cookies en https://www.bbc.com/mundo/
noticias-40443519 y en grupos, realizad carteles en Canva 
con los tipos que existen que colgaremos en clase.

2 sesiones
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Con todo el conocimiento y destrezas que han ido 
adquiriendo con las actividades previas encontrarán el 
camino para llegar al centro del laberinto. Después tendrán 
que realizar una serie de post explicando a los compañeros 
la ruta que se ha de seguir.

Reto

Os distribuiréis en diferentes grupos para averiguar el camino 
al centro del laberinto. 

Cuando lo hayáis conseguido elaboraréis una serie de post
(Canva, Genially) con las siguientes características: 

→ Por cada contenido trabajado (planificación, uso de 
buscador, ChatGPT, licencias de uso, huella digital, y 
cookies) crearéis uno o varios, intentando que guarden 
coherencia visual y estructura, evidenciando los aspectos 
más importantes.

→ Podéis añadir imágenes, vídeos, y sonidos libres de 
derechos.

→ Se pondrán en común y entre todos se valorarán los que 
se consideren más adecuados, usando una rúbrica.

Producto 

fi nal

https://view.genial.ly/654681d80579450011e8c630/interactive-content-genially-sin-titulo

3 sesiones
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Evaluación  
Proponemos una Rúbrica de evaluación de los posts informativos.  
También el laberinto va a permitir valorar los aprendizajes desarrollados.

Criterio de 
evaluación

Excelente  
(9-10)

Satisfactorio 
(6-8)

Necesita mejorar 
(4-5)

Inadecuado 
(1-3)

Contenido Las publicaciones 
incluyen todo 
el contenido 
relevante para 
que se entienda 
perfectamente la 
información.

Las publicaciones 
incluyen la mayor 
parte del contenido 
relevante para 
que se entienda 
perfectamente la 
información.

La publicación 
incluye información 
poco relevante.

Apenas incluye 
información o la 
que aparece es 
irrelevante.

Imágenes, 
sonido, vídeos

 

 

Las imágenes, 
música, vídeos… 
son relevantes 
para el contenido, 
respetan los 
derechos a la hora 
de compartirlos y 
son estéticamente 
agradables.

La selección de 
imágenes, música, 
vídeos incumple 
alguno de los 
siguientes aspectos:

- Son relevantes 
para el contenido 
expuesto.

- Respetan los 
derechos de uso.

- Son estéticamente 
agradables.

La selección de 
imágenes, música, 
vídeos incumple dos 
de los siguientes 
aspectos:

- Son relevantes 
para el contenido 
expuesto.

- Respetan los 
derechos de uso.

- Son estéticamente 
agradables. 

Las imágenes, 
música, vídeos… 
no son relevantes 
para el contenido, 
no respetan los 
derechos a la hora 
de compartirlos y 
son estéticamente 
desagradables.

Coherencia 
entre los 
posts

Incluye un collage 
o carrusel de 
imágenes diseñadas 
en Canva u otra 
herramienta. La 
idea principal de 
la publicación 
se presenta 
claramente. La 
información incluida 
está organizada 
y estructurada. 
Se aprecia una 
coherencia interna 
del relato.

Incluye un collage 
o carrusel de 
imágenes diseñadas 
en Canva u otra 
herramienta. Se 
aprecia la idea 
principal de la 
publicación. La 
información incluida 
está organizada, 
aunque hay algún 
defecto en la 
coherencia interna 
del relato.

Incluye varias 
imágenes diseñadas 
en Canva u otra 
herramienta. Se 
aprecia la idea 
principal de la 
publicación. La 
información no está 
adecuadamente 
organizada y no 
se aprecia una 
coherencia interna 
del relato.

Solo incluye una 
imagen diseñada 
en Canva u otra 
herramienta. No 
se aprecia la idea 
principal de la 
publicación. La 
información incluida 
está desorganizada 
y desestructurada. 
No se aprecia una 
coherencia interna 
del relato.

Ortografía y 
expresión 

No hay errores 
de ortografía o 
expresión. 

Presenta algún error 
de ortografía o 
expresión.

Presenta varios 
errores de 
ortografía y 
expresión.

Presenta muchos 
errores de 
ortografía y 
expresión.
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Saber más (recursos, materiales, referencias, enlaces…)

Manual sobre búsqueda avanzada de Google https://www.terras.edu.ar/
biblioteca/2/2Tutorial-de-busquedas-con-Google.pdf

Cómo funcionan los buscadores https://www.youtube.com/
watch?v=LVV_93mBfSU

Cosas que se pueden hacer con ChatGPT https://www.telefonica.com/
es/sala-comunicacion/blog/chatgpt-que-es-para-que-sirve-y-como-
usarlo/

Pantallas amigas. Por un uso seguro y saludable de internet, redes 
sociales, móviles y videojuegos. Por una ciudadanía digital responsable 
https://www.pantallasamigas.net/

3 recursos para integrar la ciudadanía digital https://forwardteacher.
com/2021/04/3-recursos-para-integrar-la-ciudadania-digital/

Cursos y recursos para educar buenos ciudadanos digitales https://
profuturo.education/observatorio/competencias-xxi/cursos-y-recursos-
para-educar-buenos-ciudadanos-digitales/
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Situación de aprendizaje II
Centro de control e investigación 

para la desinformación
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Justificación

El uso de Internet ha ampliado y multiplicado las opciones 
de acceder, almacenar y difundir la información, que se ha 
hecho inabarcable. Palabras como infoxicación, infosaturación, 
explosión informativa, hiperinformación vienen a denominar 
esta realidad. Además, la generalización de las tecnologías 
y las redes sociales ha provocado que la transmisión de 
informaciones sea cada vez más rápida. Actualmente, prima 
la velocidad a la hora de dar una información, ser el primero, 
más que la reflexión, el contraste de fuentes… lo que conlleva 
en muchas ocasiones que se den informaciones falsas, o se 
compartan y difundan contenidos que no se han contrastado. 
Además, de esto, hay personas, empresas… que buscan 
posicionarse y emplean el bulo y la mentira para ello. Por 
tanto, es importante dotar al alumnado de las herramientas 
necesarias para discriminar la información veraz de la falsa y
evitar, asimismo, la manipulación.

Reto o Problema 

En el contexto de sobreabundancia informativa, se propone el reto 
de crear una web, a modo de centro de control e investigación, 
que permita verificar las informaciones que se reciben a través 

Datos identificativos

Título
Centro de control e investigación para 
la desinformación

Etapa ESO

Curso 3º, 4º ESO

Materias Biología y Geología, Digitalización, 
Geografía e Historia, Lengua Castellana 
y Literatura, y Tecnología y Digitalización 

Temporalización 16 sesiones
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de las redes sociales y medios digitales, propiciando que el 
alumnado aplique estrategias y herramientas para discriminar la 
información, y contrarrestar la desinformación. Este reto deben 
resolverlo en grupos.

Objetivos

	→ Evaluar la fiabilidad de las informaciones procedentes de 
diferentes fuentes.

	→ Reconocer cómo nos manipulan los medios a través del 
lenguaje, imágenes y datos.

	→ Desarrollar una actitud crítica ante mensajes con 
informaciones falsas.

	→ Analizar las repercusiones de la desinformación4 y bulos en 
la sociedad.

	→ Utilizar con responsabilidad las tecnologías de la información 
y la comunicación

4Preferimos no utilizar “fake news”, noticias falsas, dado que la noticia debe exponer 
información verificada, siguiendo la recomendación de la Comisión Europea (2018): 
Action Plan against Disinformation. https://bit.ly/3wuVw86. 
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Concreción Curricular

Materia Criterios de Evaluación Saberes

Biología y 
Geología

3ª ESO: 2.2. Reconocer la 
información sobre temas biológicos 
y geológicos con base científica, 
distinguiéndola de pseudociencias, 
bulos, teorías conspiratorias y 
creencias infundadas y manteniendo 
una actitud escéptica ante estos.

4º ESO: 2.2. Contrastar la 
veracidad de la información sobre 
temas biológicos y geológicos 
o trabajos científicos, utilizando 
fuentes fiables y adoptando una 
actitud crítica y escéptica hacia 
informaciones sin una base científica 
como pseudociencias, teorías 
conspiratorias, creencias infundadas, 
bulos, etc.

A2. Estrategias para la búsqueda 
de información, la colaboración 
y la comunicación de procesos, 
resultados o ideas científicas: 
herramientas digitales y formatos 
de uso frecuente en ciencia 
(presentación, gráfica, vídeo, póster, 
informe, etc.).

G5. Los hábitos saludables: su 
importancia en la conservación 
de la salud física, mental y social 
(higiene del sueño, hábitos 
posturales, uso responsable de las 
nuevas tecnologías, actividad física, 
autorregulación emocional, cuidado 
y corresponsabilidad, etc.).

Digitalización 4º ESO: 2.2. Buscar, seleccionar y 
archivar información en función de 
sus necesidades haciendo uso de las 
herramientas del entorno personal 
de aprendizaje con sentido crítico 
y siguiendo normas básicas de 
seguridad en la red.

B1. Búsqueda, selección y archivo de 
información.

Geografía e 
Historia

3ºy4º ESO: 1.1. Elaborar contenidos 
propios en distintos formatos, 
mediante aplicaciones y estrategias 
de recogida y representación de 
datos más complejas, usando y 
contrastando críticamente fuentes 
fiables, tanto analógicas como 
digitales, del presente y de la historia 
contemporánea, identificando la 
desinformación y la manipulación.

3º y 4º ESO: A2. Sociedad de la 
información. Búsqueda, tratamiento 
de la información, uso de datos 
en entornos digitales y evaluación 
y contraste de la fiabilidad de 
las fuentes. El problema de la 
desinformación. Uso específico del 
léxico relativo a los ámbitos histórico, 
artístico y geográfico.
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Lengua 
Castellana y 
Literatura

3º y 4º ESO: 6.1. Localizar, 
seleccionar y contrastar de manera 
progresivamente autónoma 
información procedente de 
diferentes fuentes, calibrando su 
fiabilidad y pertinencia en función de 
los objetivos de lectura; organizarla 
e integrarla en esquemas propios, 
y reelaborarla y comunicarla de 
manera creativa adoptando un 
punto de vista crítico respetando los 
principios de propiedad intelectual.

6.3. Adoptar hábitos de uso crítico, 
seguro, sostenible y saludable de las 
tecnologías digitales en relación a la 
búsqueda y la comunicación de la 
información.

3º y 4º ESO: 3.6. Alfabetización 
mediática e informacional: Búsqueda 
y selección de la información con 
criterios de fiabilidad, calidad y 
pertinencia; análisis, valoración, 
reorganización y síntesis de la 
información en esquemas propios 
y transformación en conocimiento; 
comunicación y difusión de manera 
creativa y respetuosa con la 
propiedad intelectual. Utilización 
de plataformas virtuales para la 
realización de proyectos escolares.

Tecnología y 
digitalización

3ª ESO: 1.1. Definir problemas o 
necesidades planteadas, buscando 
y contrastando información 
procedente de diferentes fuentes 
de manera crítica, evaluando su 
fiabilidad y pertinencia.

A2. Estrategias de búsqueda 
crítica de información durante 
la investigación y definición de 
problemas planteados.
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PERFIL DE SALIDA

Indicadores AMI Descriptores CD Descriptores CCL Descriptores CC

Acceso y búsqueda de 
información
- Capacidad para extraer 
información de diversas 
fuentes, adecuada a las 
distintas situaciones.

- Capacidad para 
evaluar la fiabilidad y 
calidad de las fuentes de 
las que se va a extraer la 
información necesaria.

Recepción y 
comprensión
- Capacidad de 
reconocer por qué nos 
gustan o nos atraen 
determinados mensajes.

- Capacidad para 
diferenciar entre la 
emoción que provocan 
algunos mensajes 
audiovisuales y las 
valoraciones racionales 
que se hacen de ellos.

Ideología y valores
- Capacidad de estimar 
la objetividad y fiabilidad 
de las informaciones 
procedentes de los 
distintos medios.

- Capacidad de detectar 
los intereses y valores 
que subyacen en 
determinados mensajes.

- Capacidad de distinguir 
entre la realidad y la 
representación que los 
medios ofrecen de ella.

Creación
- Capacidad para 
crear productos 
multimedia adaptándose 
efectivamente a las 
características que 
requiere este tipo de 
lenguaje y usando 
las herramientas 
tecnológicas disponibles 
en Internet.

- Capacidad para 
trabajar de manera 
colaborativa en la 
producción de mensajes 
mediáticos.

CD1. Realiza búsquedas 
en internet atendiendo 
a criterios de validez, 
calidad, actualidad y 
fiabilidad, seleccionando 
los resultados de manera 
crítica y archivándolos, 
para recuperarlos, 
referenciarlos y 
reutilizarlos, respetando 
la propiedad intelectual.

CD2. Gestiona y utiliza 
su entorno personal 
digital de aprendizaje 
para construir 
conocimiento y crear 
contenidos digitales, 
mediante estrategias 
de tratamiento de la 
información y el uso de 
diferentes herramientas 
digitales, seleccionando 
y configurando la 
más adecuada en 
función de la tarea y 
de sus necesidades de 
aprendizaje permanente.

CD4. Identifica riesgos 
y adopta medidas 
preventivas al usar las 
tecnologías digitales 
para proteger los 
dispositivos, los datos 
personales, la salud y el 
medioambiente, y para 
tomar conciencia de la 
importancia y necesidad 
de hacer un uso crítico, 
legal, seguro, saludable 
y sostenible de dichas 
tecnologías.

CD5. Desarrolla 
aplicaciones 
informáticas sencillas y 
soluciones tecnológicas 
creativas y sostenibles 
para resolver problemas 
concretos o responder 
a retos propuestos, 
mostrando interés 
y curiosidad por 
la evolución de las 
tecnologías digitales 
y por su desarrollo 
sostenible y uso ético.

CCL1. Se expresa de 
forma oral, escrita, 
signada o multimodal 
con coherencia, 
corrección y adecuación 
a los diferentes contextos 
sociales, y participa 
en interacciones 
comunicativas con 
actitud cooperativa 
y respetuosa tanto 
para intercambiar 
información, crear 
conocimiento y transmitir 
opiniones, como para 
construir vínculos 
personales.

CCL2. Comprende, 
interpreta y valora con 
actitud crítica textos 
orales, escritos, signados 
o multimodales de los 
ámbitos personal, social, 
educativo y profesional 
para participar en 
diferentes contextos 
de manera activa 
e informada y para 
construir conocimiento.

CCL3. Localiza, 
selecciona y contrasta de 
manera progresivamente 
autónoma información 
procedente de diferentes 
fuentes, evaluando su 
fiabilidad y pertinencia 
en función de los 
objetivos de lectura y 
evitando los riesgos 
de manipulación y 
desinformación, y la 
integra y transforma 
en conocimiento 
para comunicarla 
adoptando un punto de 
vista creativo, crítico 
y personal a la par 
que respetuoso con la 
propiedad intelectual.

CC1. Analiza y 
comprende ideas 
relativas a la dimensión 
social y ciudadana de 
su propia identidad, 
así como a los hechos 
culturales, históricos 
y normativos que 
la determinan, 
demostrando respeto 
por las normas, 
empatía, equidad y 
espíritu constructivo 
en la interacción con 
los demás en cualquier 
contexto.

CC3. Comprende y 
analiza problemas éticos 
fundamentales y de 
actualidad, considerando 
críticamente los valores 
propios y ajenos, y 
desarrollando juicios 
propios para afrontar 
la controversia moral 
con actitud dialogante, 
argumentativa, 
respetuosa y opuesta 
a cualquier tipo de 
discriminación o 
violencia.

Dimensiones e indicadores para desarrollar la AMI relacionados con Competencias Clave 



Temporalización   Situación de aprendizaje II: Centro de control e        
investigación para la desinformación

En la siguiente tabla se recoge una temporalización aproximada de la situación de 
aprendizaje, no obstante, esta es flexible y dependerá del contexto en el que se aplique.

Sesiones Título Descripción 

1 sesión ¿Verdad o mentira?

¿Verde o roja?

Se plantean dos tareas con una serie de 
actividades en las que se busca activar 
conocimientos previos y motivar al 
alumnado

1 sesión Infoglosario
Actividades de investigación, creación y 
reflexión

1 sesión Oxímoron Actividades de análisis y reflexión

2 sesiones El desorden informativo
Actividades de análisis, reflexión y 
creación

1 sesión Me lo dices o me lo cuentas Actividades de reflexión

3 sesiones

Una imagen vale más que 
mil palabras 

Los datos también mienten

Actividades de análisis, reflexión y 
creación

1 sesiones
Debate

Clickbait / ciberanzuelos

Actividades de reflexión y creación

4 sesiones RETO Actividades de investigación, análisis, 
reflexión, evaluación y creación
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¿Verdad o mentira?
	→ Explica a tus compañeros alguna información que te 

haya llegado que te pareciese falsa, malintencionada 
o tergiversada y cómo reaccionaste ante ello. ¿Por qué 
pensaste que era falsa o malintencionada o mentía?

¿Verde o roja?
	→ Vamos a ver un fragmento de un episodio de la serie  

«Merlí, sapere aude» https://www.youtube.com/
watch?v=G_P2GwuAtbE 

	→ Ahora debatiremos en torno a las siguientes cuestiones:

•	 ¿Por qué el estudiante que llega tarde acaba indicando 
que la carpeta verde es roja?

•	 ¿Nos podría pasar a cualquiera? ¿Te podría pasar a ti?

•	 ¿Crees que si todos tus amigos o conocidos te dijeran 
que una información es real la creerías sin más o tendrías 
que informarte por otro lado?

1 sesión

Secuencia didáctica

El reto que planteamos se centra en el diseño de una 
web para verificar noticias. Podemos previamente 
ver con nuestro alumnado ejemplos en Maldita.es o 
Newtral.es para explicar el sentido del mismo.

¿Conocéis Maldita.es o Newtral.es? Son webs que se dedican 
a verificar las informaciones que se reciben a través de las 
redes sociales y medios digitales, comprobar su veracidad y 
desenmascarar los bulos. 

	→ ¿Seriáis capaces de crear una web, a modo de centro 
de control e investigación? Tenéis que diseñarla 
de manera que ofrezca estrategias y herramientas 
para discriminar la información, y contrarrestar la 
desinformación. Y que, también, muestre ejemplos de 
cómo verificáis noticias. 

1. La presión del grupo

Iniciamos la secuencia proponiendo actividades para activar 
los conocimientos previos y motivar al alumnado en la 
temática que vamos a trabajar. Así el alumnado debe explicar 
algún momento en el que haya sospechado acerca de una 
información porque le pareciese falsa, malintencionada o 
tergiversada y cómo reaccionó ante ello.

Se les proyecta a los alumnos/as un fragmento de un episodio 
de la serie «Merlí, sapere aude». En este fragmento la profesora 
de filosofía muestra a los alumnos dos carpetas, una verde 
y la otra roja e indica a sus estudiantes que cuando llegue el 
compañero que viene con retraso, al mostrarles la carpeta 
verde digan que es roja. De este modo, la profesora podrá 
ejemplificar cómo la presión de grupo es más potente que la 
propia percepción de los sentidos. Una vez los alumnos hayan 
visto el vídeo, se plantearán unas cuestiones para el debate.

Actividades 
y desarrollo
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¿Verdad o mentira?
	→ Explica a tus compañeros alguna información que te 

haya llegado que te pareciese falsa, malintencionada 
o tergiversada y cómo reaccionaste ante ello. ¿Por qué 
pensaste que era falsa o malintencionada o mentía?

¿Verde o roja?
	→ Vamos a ver un fragmento de un episodio de la serie  

«Merlí, sapere aude» https://www.youtube.com/
watch?v=G_P2GwuAtbE 

	→ Ahora debatiremos en torno a las siguientes cuestiones:

•	 ¿Por qué el estudiante que llega tarde acaba indicando 
que la carpeta verde es roja?

•	 ¿Nos podría pasar a cualquiera? ¿Te podría pasar a ti?

•	 ¿Crees que si todos tus amigos o conocidos te dijeran 
que una información es real la creerías sin más o tendrías 
que informarte por otro lado?

1 sesión
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2. Reconocemos la desinformación (noticias / 
contenido falso)

Trabajaremos con nuestro alumnado una serie de términos 
que muestran el contexto de la abundancia de información 
en nuestros días, y son clave para entender qué es la 
desinformación. En este sentido proponemos varias actividades 
para conocer qué es y su impacto en la vida diaria. 

1 sesión 
InfoGlosario 

	→ En parejas, buscad el significado de estos términos, 
organízalos alfabéticamente y elabora un InfoGlosario en 
Genially. Si consigues más información, pueden incluir qué 
tipo de palabra es y de dónde viene. 

Información, desinformación, infoxicación, postverdad, 
bulo, infodemia, noticias falsas, viral, hiperinformación, 
infosaturación, manipulación, discursos de odio, sesgos, 
cámara de eco, disonancia cognitiva, clickbait, trol, deepfake.

1 sesión 
Oxímoron

	→ Recuerda en qué consiste la figura retórica del oxímoron. 
¿Crees que Noticias falsas es un oxímoron? Reflexiona por 
qué no es adecuado utilizar los términos noticias falsas y 
fake news.

2 sesiones
El desorden informativo
Algunas de las principales causas del desorden informativo 
tienen que ver con la abundancia y sobrecarga de información 
que dificulta la lectura razonada y reflexiva, la difusión 
de contenidos frívolos y banales, la pérdida de la autoría 
o dificultad para identificar la fuente, la preferencia por 
contenidos y recursos de fácil acceso, la repetición de noticias 
engañosas o inventadas para manipular, la confusión entre 
realidad y ficción, la propagación de un rumor…
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→ Teniendo esto en cuenta, revisad en grupo estas noticias 
y valorad cuáles ofrecen información falsa o no, y cómo 
lo habéis reconocido. En la puesta en común debemos 
establecer los aspectos esenciales para reconocer las 
noticias que falsean la verdad, estos los recogeremos por 
escrito.

→ ¿Os habéis planteado cómo afecta a la sociedad la difusión 
de información falsa? En grupos, debéis buscar información 
sobre el impacto en el mundo actual (medio ambiente, salud, 
política, desarrollo tecnológico…) y elaborar un póster donde 
se recoja esta información para después presentarlo en 
clase.
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3. Cómo nos manipulan

Saber leer e interpretar la información es fundamental para 
entenderla y descubrir las manipulaciones o sesgos. Se puede 
trabajar aspectos como: la importancia de leer la noticia 
completa, no solo el titular o el inicio o la imagen; considerar 
la fuente, la autoría, y el medio en el que aparece la noticia; 
contrastar los datos que se citan, la fecha, el lugar…; si se puede 
ver en otros medios; si es una información que llega a través de 
las redes, quién la envía; si se comparten imágenes comprobar 
su veracidad…

Se plantean, por tanto, actividades para ejercitar la lectura e 
interpretación, a partir de periódicos, imágenes y datos. 

1 sesión 
Me lo dices o me lo cuentas

	→ En parejas, a partir de portadas de periódicos diferentes 
(ver en la página siguiente):

•	 ¿Qué diferencias observas en los titulares? ¿Qué 
pretenden expresar? ¿Qué palabras son las más 
importantes? ¿Cuáles están situadas en primer lugar?

•	 ¿Cómo son las imágenes que acompañan a los titulares? 
¿Qué pretenden destacar? ¿Qué diferencias observas en 
ellas? ¿A qué crees que se deben?

•	 Comentar si son objetivos los titulares.

•	 Aunque la información es la misma, ¿se percibe igual en 
los diferentes titulares o portadas en general?
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→ Utilizando esta infografía que muestra los elementos 
lingüísticos de la subjetividad, analizad los que creéis que 
aparecen en estos titulares.

◦ La «rebelión civil» activará el freno de la UE a la amnistía 
(La Razón, 13-11-2023).

◦ El vehículo eléctrico avanza a trompicones en la 
Administración (El País, 13-11-2023).

◦ Güler preocupa… y mucho (Marca, 13-11-2023).

◦ El Madrid entra en acción y el Barca ya está acorralado 
(Marca, 13-03-2023).

→ En grupos, y en los periódicos del día, buscad titulares 
de noticias que os parezcan subjetivos y comentad los 
aspectos de subjetividad que aparecen. Después volverlos a 
escribir de la manera más objetiva posible.
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¿Una imagen vale más que mil palabras? 
Con esta pregunta introduciremos la siguiente actividad en la 
que se trabajará la manipulación de las imágenes. En la pizarra 
digital se irán proyectando imágenes manipuladas para que 
los alumnos indiquen qué representan y qué les transmiten y, 
posteriormente, iremos viendo la imagen real y estableciendo 
qué tipo de manipulación se ha dado. Las imágenes 
manipuladas y reales se pueden tomar de https://www.
guioteca.com/fotografia/fotos-manipuladas-que-cambiaron-
la-realidad-sin-pudor-a-la-audiencia-hasta-que-quedaron-
al-descubierto/ 

	→ En parejas, visualizad en esta página https://maldita.es/
malditobulo/20230417/cuidado-imagenes-inteligencia-
artificial-reales/ los bulos creados con imágenes 
generadas por IA (inteligencia artificial) y reflexionar sobre 
las siguientes cuestiones:

•	 ¿Cuáles son las implicaciones éticas de utilizar imágenes 
generadas por IA para difundir bulos o desinformación? 
¿En qué medida se cruza la línea entre la libertad de 
expresión y la responsabilidad en la era digital?

•	 ¿De qué manera la proliferación de imágenes generadas 
por IA que se utilizan para crear bulos afecta a la 
confianza en la información y en la veracidad de los 
medios? ¿Qué impacto puede tener en la percepción 
pública de la realidad y la polarización de la sociedad?

Finalmente, descubriremos cómo se puede manipular también 
con el orden de la secuencia en una información audiovisual, el 
«efecto kuleshov». Después de visionar los vídeos en los que se 
explica este tipo de manipulación:

	◦ Explicado por Hitchcock: https://youtu.be/
hCAE0t6KwJY

	◦ Ejemplo de manipulación: https://www.youtube.com/
watch?v=4F °4OwRWmL7k

	→ Tenéis que crear, en grupos, un breve vídeo en el que 
utilicéis esa técnica, para después verlo en clase y debatir 
sobre su eficacia.

3 sesiones
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Los datos también mienten
En este momento en el que imperan las noticias falsas, 
los datos se han convertido en sinónimo de veracidad, no 
obstante, esto no es del todo cierto. En la recogida de datos, 
análisis o presentación puede haber sesgos. Para que los 
alumnos sean conscientes de estos, se les proporcionarán 
gráficos manipulados donde aprecien estas alteraciones. 
Puede utilizarse esta web: https://learntocheck.org/item/
los-datos-tambien-mienten/ 

	→ A partir de los siguientes datos: Lengua Castellana y 
Literatura: 60%  aprobados y 40%  suspensos, debéis 
redactar diferentes titulares, tomando los datos en 
positivo y en negativo, esto es, desde el punto de vista del 
profesorado de Lengua que tiene que defender esos datos 
o desde la perspectiva del alumnado suspenso que tiene 
que justificarse.

4. Dame un click

Con esta actividad conoceremos qué es un clickbait y sus 
características particulares. Se trata de que el alumnado 
sea consciente de titulares o noticias sensacionalistas que 
enganchan y atraen su interés como el cebo en un anzuelo. 

1 sesión 
Debate

	→ A partir del ejemplo se debatirá sobre las siguientes 
cuestiones:

•	 ¿Habéis recibido o visto en vuestras redes sociales 
noticias de este tipo?

•	 ¿Habéis entrado en ellas? ¿Se corresponde el titular con 
el contenido?

•	 ¿Os sentís engañados?

•	 ¿Por qué creéis que usan estos titulares sensacionalistas?

Clickbait / ciberanzuelos
En pequeños grupos debéis crear uno a partir de una noticia 
con poco interés, incluyendo también una imagen. Luego 
se pondrá en común y los compañeros valorarán el trabajo 
indicando si pincharían o no en vuestra noticia.

https://blog.hubspot.es/hubfs/media/clickbaitredessocialesejemplopandacurioso.jpeg
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Con todo el conocimiento y destrezas que han ido 
adquiriendo con las actividades previas, los alumnos/
as ya están en situación de convertirse en detectores de 
noticias falsas. Para ello, crearán su centro de control e 
investigación para luchar contra la desinformación. 

Reto

Os distribuiréis en diferentes grupos para crear vuestro Centro 
de control e investigación para la desinformación: . 

o	 Diseñadores del sitio web. Quienes formen parte de este 
grupo seleccionarán la plataforma, elegirán el diseño y 
elaborarán y mantendrán el sitio web.

o	 Buscadores de bulos. Se encargarán de buscar las 
informaciones falsas, o que podrían serlo, en sus redes o 
a través de la web.

o	 Investigadores. Harán la labor de desentrañar la verdad 
tras los bulos detectados contrastando diferentes fuentes.

o	 Redactores. Elaborarán las entradas para compartir la 
información con el mundo.

o	 Organizadores y revisores. Revisarán las entradas y 
se encargarán de que todo marche como debe y todos 
realicen el trabajo asignado.

	→ Cuando esté creado el Centro de control e investigación 
para la desinformación lo publicaremos en la web del 
IES para que la comunidad educativa lo pueda utilizar.

4 sesiones

Producto 

final
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Evaluación  
Proponemos una Rúbrica de evaluación del centro de investigación.

Criterio de 
evaluación

Excelente  
(9-10)

Satisfactorio 
(6-8)

Necesita mejorar 
(4-5)

Inadecuado 
(1-3)

Diseño El diseño es 
muy original y 
creativo tanto en 
la estructura de la 
página web como 
en el fondo y paleta 
de colores.

El diseño es 
bastante original y 
creativo tanto en su 
estructura como en 
el fondo y paleta de 
colores.

El diseño no guarda 
coherencia en toda 
la web. El fondo y la 
paleta de colores es 
deficiente.

El diseño no es 
coherente en la web. 
El fondo y la paleta 
cromática son 
inadecuados.

Contenido 

 

Todo el contenido 
que aparece es 
relevante y respeta 
los derechos de 
uso o se incluye 
hipervinculado.

Casi todo el 
contenido que 
aparece es relevante 
y respeta los 
derechos de uso.

Hay bastante 
contenido 
irrelevante o 
que incumple los 
derechos de uso. 

El contenido de la 
web es irrelevante, 
no tiene que ver con 
el tema propuesto y 
no se han revisado 
sus derechos de uso.

Evaluación de 
las noticias

Los bulos o 
contenidos falsos 
han sido evaluados 
eficazmente 
utilizando los 
recursos estudiados 
y se presentan de 
manera adecuada 
para que puedan 
reconocerlos los 
usuarios de la web.

Los bulos o 
contenidos falsos 
han sido evaluados 
utilizando recursos 
estudiados y se 
presentan de 
para que puedan 
reconocerlos los 
usuarios de la web.

Algunos bulos o 
contenidos falsos 
han sido evaluados 
utilizando los 
recursos estudiados, 
aunque la 
presentación para 
que lo reconozcan 
otros usuarios no es 
muy adecuada.

Se difunden en 
la web bulos o 
contenidos falsos sin 
evaluar. 

Ortografía y 
expresión 

Los textos han 
sido revisados 
adecuadamente 
y no se presentan 
errores de 
ortografía o 
expresión. 

Los textos han sido 
revisados, pero se 
presenta algún error 
de ortografía o 
expresión.

Apenas ha habido 
revisión de los textos 
y se presentan 
varios errores 
de ortografía y 
expresión.

Presenta muchos 
errores de 
ortografía y 
expresión.
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Saber más (recursos, materiales, referencias, enlaces…)

Educación 3.0 «Estas herramientas combaten las fake news» 
https://www.educaciontrespuntocero.com/recursos/herramientas-fake-
news/#Fact-check-Google

Educación 3.0 «¿Cómo detectar “fake news”? Consejos y herramientas 
para estudiantes» https://www.educaciontrespuntocero.com/noticias/
detectar-fake-news/

Plataforma 12 minutos donde, de un modo muy sencillo, se puede crear 
cualquier noticia como broma https://www.12minutos.com/

Guía básica para identifi car noticias falsas https://www.bbc.com/
mundo/noticias-45561204

#NoDESinformación, una propuesta didáctica para Educación 
Secundaria. Martha R. Villabona García 
https://www.educacionfpydeportes.gob.es/dam/jcr:3c54f03c-c0f5-4edd-
a2b9-0e320bba0ff 3/-nodesinformaci-n-propuesta-did-ctica.pdf

Fundación Periodismo plural. Proyectos para combatir la desinformación 
desde el aula: Fake- off https://www.fake-off .eu/es/

Proyecto pedagógico y divulgativo para combatir la desinformación 
y promover el pensamiento crítico en el consumo de información y la 
producción de contenidos https://learntocheck.org/
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