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¢Qué es un laberinto?

Buscad ejemplos de laberintos. Pueden ser imdgenes, juegos...
¢Has entrado alguna vez en alguno? ¢Has jugado a salir del
laberinto? ¢Qué hay que hacer para encontrar el camino?

Internet https://wordwall.net/es/resource/7393904/internet

La idea del laberinto estd presente en obras literarias, en la
historia, en las artes, en las matemdaticas, efc. En parejas
debéis buscar informacion acerca del origen de la palabra

y algunos ejemplos de como se han utilizado los laberinfos

en la literatura, en la historia, en las artes, etc. Para hacer

la busqueda debéis ir apuntando en el cuaderno los pasos
seguidos. Os proponemos que lo hagdis con el méximo detalle,
y elaboréis una tarjeta con la informacién:

1. Cémo lo habéis hecho: hay que describir los pasos
seguidos en el proceso.

2. En qué sitios habéis localizado informacion: se deben
anotar las paginas web en las que se han conseguido los
datos y si la informacién tenia fecha o autoria.

3. Qué informacion habéis obtenido (escrita, video,
imdgenes...).

4. Dificultades para encontrar la informacion.
5. Resultados de la busqueda.

% Cuando tengamos todas las farjetas las barajaremos
y repartiremos en la clase para comparar como otras
parejas han buscado y qué resultados han obtenido.
Comprobaremos las similitudes y diferencias, los
resultados que se han logrado y las dificultades.

2. Dentro del laberinto

Hemos creado un laberinto con distintas tareas que funcionan
como pistas que van a permifir llegar al centro del laberinto. En
estas actividades, el alumnado ird adquiriendo estrategias y
habilidades para la busqueda competente de informacion:
planificacion, uso de buscador, ChatGPT, licencias de uso, huella
digital, y cookies. Al finalizar esta tarea el alumnado tendra que
probar si consigue llegar al centro del laberinto.



1 sesiéon

Planificando la basqueda

Vuestro profesor os ha pedido que realicéis en grupos de cuatro
personas un trabajo de investigacion sobre El cambio climatico
y su repercusion en las reservas de agua. Antes de comenzar

a buscar por Internet sin rumbo fijo deberéis contestar a una
serie de preguntas que serdn vuestra brdjula para moveros por
el laberinto sin muchos problemas.

- ¢Cudles son los tépicos o palabras clave de vuestra
busqueda? Pensad también en sinbnimos y férminos
relacionados. ¢ Qué aspectos no os interesa que se
incluyan en vuestra busqueda?

-  ¢Qué tipo de fuente necesitdis? ¢ Solo texto, imdgenes,

videos...?

- ¢Deberiais centraros en alguna fecha concreta? ¢ Queréis
que la informacion recopilada sea actual?

- ¢En qué idioma queréis los resultados?

Podéis usar la siguiente plantilla para organizaros mejor:

Conceptos

Preguntas guia

Respuesta

Topicos de
busqueda

¢Cudles son las palabras clave del
frabajo?

¢Conozco sindnimos o términos
relacionados con esas palabras?
¢Cudles?

¢Qué palabras deberia evitar?

Tipos de
fuentes

¢Qué fipo de fuentes necesito para
realizar mi trabajo? ¢Texto, imagen,
video, actividades...?

Fechas

¢Deberia cenfrarme en alguna
fecha concreta? ¢Quiero que la
informacion recopilada sea actual?
¢Podria concretar algin periodo de
tiempo?

Idioma

¢En qué idioma quiero los
resultados?
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¢QUE ES

MOTOR DE BUSQUEDA?

Tomad nota por escrito
de vuestros acuerdos
para, posteriormente,
realizar una puesta en
comdun.

40

Mi buscador favorito

Seguro que habéis utilizado muchas veces un buscador como
Google para recabar informacién de Internet, pero ¢sabéis
realmenfe cobmo funcionan los buscadores?

- Visualizad el siguiente video_https://www.youtube.com/
watch?v=RPOKKkbIf5Rg

- Reflexionad en grupo a partir de las preguntas siguientes:

+ ¢Qué tienen en cuenta los buscadores para devolverte
los mejores resultados a vuestra blsqueda?

« ¢Por qué hay personas que prefieren utilizar buscadores
privados?

* ¢Qué otros buscadores ademds de Google habéis visto
en el video y/o conocéis?

+ ¢Creéis que el uso del historial de busqueda y la
ubicacién es una ventaja o un inconveniente? Justificad
vuestra respuesta.

- Siguiendo la plantilla de planificacién de busqueda
probad en la blusqueda avanzada de Google a buscar la
informacion:

1. Localizad Configuracion en el buscador Google.

Google

2. En Configuracioén, pinchad en busqueda avanzada.

Google




3. Ya puedes iniciar tu blsqueda, siguiendo las pautas que
fe indican:

Bisqueda avanzada

Buscar paginas con

todas estas palabras:

nimeros desde el hasta

A continuacién, limitar los
resultados por.

idioma cusiauier dioma

[—

También puedes

Buscar paginas similares a una URL

» ¢Cudl de las busquedas os arroja mas resultados? ¢Cudl
se acerca mds a vuestros intereses?

* No olvides que hay mas buscadores, que pueden

ofrecer resultados distintos, y que fu ubicacién puede
condicionar los resultados.
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Un atajo: ChatGPT

Seguro que ya habéis oido hablar de la infeligencia artificial
y de cdmo puede facilitar vuestro trabajo. Quizd conozcas
el ChatGPT, dado que ha tenido una gran repercusiéon en los
medios de comunicacion. Y si lo conoces, puede que sientas
la tentacion de pedirle que fe haga el trabajo y olvidarte de
la busqueda, seleccidon y procesamiento de la informacion.
Pero, primero, deberias saber mds sobre esta herramienta y
reflexionar sobre su uso.

Le hemos pedido a ChatGPT que nos escriba un texto critico
acerca de él mismo. Estfe es el texto que nos ha facilitado:

Titulo: «ChatGPT: Entre la revolucién y la limitacién»

ChatGPT ha emergido como una herramienta innovadora
que representa un avance significativo en la inteligencia
artificial y el procesamiento del lenguaje natural. Sin
embargo, como cualquier tecnologia, esta lejos de ser
perfecta y presenta desafios notables.

Uno de los aspectos positivos de ChatGPT es su capacidad
para comprender y generar texto de manera coherente

y contextualmente relevante. La red neuronal subyacente
permite respuestas fluidas y adaptables a una amplia gama
de consultas, lo que lo convierte en una herramienta versatil
para la comunicaciéon en lenguaje natural.

No obstante, la critica principal recae en las limitaciones
de ChatGPT. A pesar de sus habilidades impresionantes, a
menudo produce respuestas que carecen de profundidad y
comprension genuina del contexto. La interpretacion literal
a veces prevalece sobre la comprension conceptual, lo que
puede conducir a respuestas inexactas o insatisfactorias.

Ademadas, ChatGPT tiende a ser propenso a sesgos inherentes
a los datos con los que fue entrenado. Esto plantea
preocupaciones éticas sobre la imparcialidad y la equidad
en las respuestas generadas, ya que la reproduccion de
prejuicios presentes en los datos de entrenamiento puede
perpetuar y amplificar estereotipos culturales.

Ofra critica valida es la susceptibilidad de ChatGPT a la
generacion de informacion errénea o desactualizada. La



incapacidad para verificar la veracidad de la informacion

y la propension a generar respuestas basadas en patrones
previos, incluso si son incorrectos, subraya la necesidad de
cautela al depender exclusivamente de la herramienta para
obtener informacion precisa.

En resumen, ChatGPT es una herramienta fascinante

con un potencial revolucionario, pero no esta exenta de
limitaciones y desafios. La continua mejora en la calidad de
las respuestas, la mitigacion de sesgos y la implementacion
de medidas para verificar la precision de la informacién son
areas clave que deben abordarse para que ChatGPT alcance
su maximo potencial como asistente virtual avanzado.

Después de leer el texto reflexiona de manera individual
y luego comenta en la puesta en comun tus impresiones
acerca de:

+ ¢(Qué ventajas e inconvenientes fiene el ChatGPT para fu
aprendizaje?
+ ¢Qué crees que se puede hacer con esta herramienta?

« ¢Crees que es una herramienta que puede condicionar la
informacion por los textos con los que ha sido entrenado?

» ¢Es ético utilizar el ChatGPT para realizar trabajos de
clase, que deberias realizar t4?

+ ¢Sabes que la infeligencia artificial se bebe miles de
millones de litros de agua?

% Cuando terminemos la puesta en comun, cada uno
reflejard en su cuaderno los aspectos mds importantes.
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Licencias de uso

- En grupos tenéis que investigar en Infernet qué es copyright,
copyleft, Creative Commons y dominio publico. Una vez
que fengdis la informacion sobre cada uno de los términos
debéis disefiar un cartel con el logo y un breve texto que lo
identifique.

- Reflexionad individualmente para después debatirlo en
grupo y adoptar una postura consensuada sobre si fodo
lo que estd en Internet es de acceso libre y se puede
compartir, o no.

- Buscad en Google, en Imdagenes, algunas que tengan que
ver con el fema de vuestro trabajo: E/l cambio climdtico y su
repercusion en las reservas de agua. Identificad el tipo de
licencia que tienen y si las podéis usar y compartir y en qué
condiciones. Guardad en una carpeta compartida aquellas
que poddis utilizar.

% Cuando busquéis en Google imdgenes, en Herramientas >
Derechos de uso, podéis seleccionar aquellas con licencia
Creative Commons.

Bancos de recursos
¢Has utilizado alguna vez un banco de imdagenes, de musicas,
sonidos o videos? ¢Cudles conoces?

- Enfre todos elaboraremos un archivo con enlaces a los
principales bancos de recursos, que contenga una breve
explicacién de qué tiene cada uno de ellos.

*  Para la presentacion del trabajo que estais realizando
debéis incluir algln tipo de recurso: imdgenes, sonidos,
musica o video. Os proponemos que para ello utilicéis los
bancos de recursos que hemos trabajado, siempre que sean
libres de derechos.



Huella digital

La huella es un rastro o una sefial que se deja, o que queda.
Piensa en huellas. Vamos a hacer una lluvia de ideas acerca de
las huellas.

- ¢Podéis recordar peliculas o cuentos en los que las huellas
hayan sido importante para resolver o solucionar algo?

- Enrelacién con vuestro trabajo sobre El cambio climatico
y Su repercusion en las reservas de agua puede que haydis
encontrado ofras huellas como la huella ecoldgica, la
huella de carbono. Si no las encontrdis, podéis buscar esta
informaciéon y la comentamos.

También en el mundo digital dejamos nuestra huella. ;Cémo
creéis que la dejamos? ¢Tenéis cuidado con el rastro que se
deja? ¢Es imporfante ser conscientes de ello?

- En grupos vais a analizar como se puede eliminar esa huella
digital. Os proponemos que sigdis estos pasos:
* Revisar el historial de busqueda y borrarlo
+ Borrar el historial de navegacion
+ Eliminar cuentas inactivas

+ Usar herramientas que profegen los datos y aumentan
la privacidad (bloqueador de anuncios, VPN, gestor de
contfrasefas)
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2 sesiones

Cookies

Parte de nuestra huella digital estd relacionada con las cookies.
Una cookie es un fichero de datos que una pdgina web le envia
a tu ordenador cuando la visitas. Con ello, guardan informaciéon
sobre tus hdbitos de navegacion, y recuerdan tus accesos y

los sitios que visitas. Esto puede ser aprovechado para que,
después, te llegue contfenido relacionado con fus intereses.

> ¢Qué sabemos de las cookies? Para ello, se os repartird
una tarjeta verde y otra roja con la que responderéis a las
siguientes preguntas, mostrando la tarjeta apropiada a tu
caso (verde=si, bueno / roja= no, malo).

« Cuando compras a través de Internet, ¢te recuerdan fu
cesta?

+ Cuando accedes a tus redes sociales ¢te llegan anuncios
de productos sobre los que has buscado informacién?

» Las aplicaciones que usas ¢te piden las claves siempre
que entras?

» ¢Activas o desactivas las cookies, cuando accedes a
alguna web?

» ¢Son buenas o malas las cookies?

+ ¢Sabes si hay diferentes fipos?

- Investiga sobre cookies en https://www.bbc.com/mundo/
noticias-40443519 y en grupos, realizad carteles en Canva
con los tipos que existen que colgaremos en clase.




Con todo el conocimiento y destrezas que han ido
adquiriendo con las actividades previas encontraran el
camino para llegar al centro del laberinto. Después tendrdn
que realizar una serie de post explicando a los compafieros
la ruta que se ha de seguir.

Reto

Os distribuiréis en diferentes grupos para averiguar el camino
al centro del laberinto.

iBienvenidos al
laberinto de la
informacion!

Para entrar en el laberinto
pulsa en la entrada (1).

https://view.genial.ly/654681d80579450011e8c630/interactive-content-genially-sin-titulo

Cuando lo haydis conseguido elaboraréis una serie de post
(Canva, Genially) con las siguientes caracteristicas:

- Por cada contenido trabajado (planificacion, uso de
buscador, ChatGPT, licencias de uso, huella digital, y
cookies) crearéis uno o varios, intentando que guarden
coherencia visual y estructura, evidenciando los aspectos
mads importantes.

- Podéis anadir imagenes, videos, y sonidos libres de
derechos.

- Se pondrdn en comuln y entre todos se valorardn los que
se consideren mds adecuados, usando una rubrica.
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Evaluacion

Proponemos una Rabrica de evaluacién de los posts informativos.

También el laberinto va a permitir valorar los aprendizajes desarrollados.

Criterio de Satisfactorio

evaluacion (6-8)

Contenido Las publicaciones Las publicaciones La publicacion Apenas incluye
incluyen tfodo incluyen la mayor incluye informacion informacioén o la
el contenido parte del contenido poco relevante. que aparece es
relevante para relevante para irrelevante.
que se entienda que se entienda
perfectamente la perfectamente la
informacién. informacién.

Imégenes, Las imdgenes, La seleccion de La seleccién de Las imégenes,

sonido, videos

mdusica, videos...
son relevantes
para el contenido,
respetan los
derechos a la hora
de compartirlos y
son estéticamente
agradables.

imdgenes, musica,
videos incumple
alguno de los
siguientes aspectos:

- Son relevantes
para el contenido
expuesto.

- Respetan los
derechos de uso.

- Son estéticamente
agradables.

imdagenes, musica,
videos incumple dos
de los siguientes
aspectos:

- Son relevantes
para el contenido
expuesto.

- Respetan los
derechos de uso.

- Son estéticamente
agradables.

musica, videos...
no son relevantes
para el contenido,
no respetan los
derechos a la hora
de compartirlos y
son estéticamente
desagradables.

Coherencia
entre los
posts

Incluye un collage

o carrusel de
imagenes disefiadas
en Canva u otra
herramienta. La
idea principal de

la publicacién

se presenta
claramente. La
informacioén incluida
estd organizada

y estructurada.

Se aprecia una
coherencia interna
del relato.

Incluye un collage

o carrusel de
imégenes disefiadas
en Canva u otra
herramienta. Se
aprecia la idea
principal de la
publicacién. La
informacién incluida
estd organizada,
aungue hay algin
defecto en la
coherencia interna
del relato.

Incluye varias
imdgenes disefiadas
en Canva u otra
herramienta. Se
aprecia la idea
principal de la
publicacién. La
informacién no estd
adecuadamente
organizada y no

se aprecia una
coherencia interna
del relato.

Solo incluye una
imagen disefiada
en Canva u otra
herramienta. No

se aprecia la idea
principal de la
publicacién. La
informacion incluida
estd desorganizada
y desestructurada.
No se aprecia una
coherencia inferna
del relato.

Ortografia y
expresion

No hay errores
de ortografia o
expresion.

Presenta algun error
de ortografia o
expresion.

Presenta varios
errores de
ortografia'y
expresion.

Presenta muchos
errores de
ortografiay
expresion.
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»
Saber mas (recursos, materiales, referencias, enlaces...)

Manual sobre blsqueda avanzada de Google https://www.terras.edu.ar/
biblioteca/2/2Tutorial-de-busquedas-con-Google.pdf

Cémo funcionan los buscadores https://www.youtube.com/
watch?v=LVV_93mBfSU

Cosas que se pueden hacer con ChatGPT https://www.telefonica.com/
es/sala-comunicacion/blog/chatgpt-que-es-para-gque-sirve-y-como-
usarlo/

Pantallas amigas. Por un uso seguro y saludable de internet, redes
sociales, moviles y videojuegos. Por una ciudadania digital responsable
https://www.pantallasamigas.net/

3 recursos parad integrar la ciudadania digital https://forwardteacher.
com/2021/04/3-recursos-para-integrar-la-ciudadania-digital/

Cursos y recursos pdra educar buenos ciudadanos digitales https://
profuturo.education/observatorio/competencias-xxi/cursos-y-recursos-
para-educar-buenos-ciudadanos-digitales/
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Situacion de aprendizaje 11
Centro de control e investigacion
para la desinformacion
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Datos identificativos

Centro de control e investigacion para

Titulo la desinformacion

Etapa ESO

Curso 3°, 4° ESO

Materias Biologia y Geologia, Digitalizacién,

Geografia e Historia, Lengua Castellana
y Literatura, y Tecnologia y Digitalizacion

Temporalizacién | 16 sesiones

Justificacion

El uso de Internet ha ampliado y multiplicado las opciones

de acceder, almacenar y difundir la informacién, que se ha
hecho inabarcable. Palabras como infoxicacién, infosaturacion,
explosion informativa, hiperinformaciéon vienen a denominar
esta realidad. Ademas, la generalizaciéon de las tecnologias

y las redes sociales ha provocado que la tfransmision de
informaciones sea cada vez mads rdpida. Actualmente, prima
la velocidad a la hora de dar una informacién, ser el primero,
mas que la reflexion, el contraste de fuentes... lo que conlleva
en muchas ocasiones que se den informaciones falsas, o se
compartan y difundan contenidos que no se han contfrastado.
Ademds, de esto, hay personas, empresas... que buscan
posicionarse y emplean el bulo y la mentira para ello. Por
tanto, es importante dotar al alumnado de las herramientas
necesarias para discriminar la informacién veraz de la falsa 'y
evitar, asimismo, la manipulacién.

Reto o Problema

En el contexto de sobreabundancia informativa, se propone el reto
de crear una web, a modo de centfro de control e investigacion,
que permita verificar las informaciones que se reciben a través



de las redes sociales y medios digitales, propiciando que el
alumnado aplique estrategias y herramientas para discriminar la
informacioén, y contrarrestar la desinformacién. Este reto deben
resolverlo en grupos.

Objetivos
- Evaluar la fiabilidad de las informaciones procedentes de
diferentes fuentes.

- Reconocer cobmo nos manipulan los medios a través del
lenguaje, imégenes y datos.

- Desarrollar una actitud critica ante mensajes con
informaciones falsas.

- Analizar las repercusiones de la desinformacion® y bulos en
la sociedad.

- Utilizar con responsabilidad las tecnologias de la informacion
y la comunicaciéon
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Concrecién Curricular

Materia Criterios de Evaluacion
Biologia y 3% ESO: 2.2. Reconocer la
Geologia informacion sobre temas biolégicos

y geoldgicos con base cientifica,
distinguiéndola de pseudociencias,
bulos, teorias conspiratorias y
creencias infundadas y manteniendo
una actitud escéptica ante estos.

4° ESO: 2.2. Contrastar la

veracidad de la informacion sobre
temas bioldgicos y geoldgicos

o trabajos cientificos, utilizando
fuentes fiables y adoptando una
actitud critica y escéptica hacia
informaciones sin una base cientifica
como pseudociencias, feorias
conspiratorias, creencias infundadas,
bulos, etc.

A2. Estrategias para la busqueda
de informacién, la colaboracion

y la comunicacién de procesos,
resultados o ideas cientificas:
herramientas digitales y formatos
de uso frecuente en ciencia
(presentacion, grafica, video, poster,
informe, etc.).

G5. Los hdbitos saludables: su
importancia en la conservaciéon

de la salud fisica, mental y social
(higiene del suefio, hdbitos
posturales, uso responsable de las
nuevas fecnologias, actividad fisica,
autorregulacion emocional, cuidado
y corresponsabilidad, etc.).

Digitalizacion

4° ESO: 2.2. Buscar, seleccionar y
archivar informaciéon en funcion de
sus necesidades haciendo uso de las
herramientas del enforno personal
de aprendizaje con sentido critico

y siguiendo normas bdsicas de
seguridad en la red.

B1. BUsqueda, seleccidén y archivo de
informacion.

Geografia e
Historia

3°y4° ESO: 1.1. Elaborar contenidos
propios en distintos formatos,
mediante aplicaciones y estrategias
de recogida y representacion de
datos mdés complejas, usando y
contfrastando criticamente fuentes
fiables, fanto analdgicas como
digitales, del presente y de la historia
contfemporaneaq, identificando la
desinformacién y la manipulacion.

3°y 4° ESO: A2. Sociedad de la
informacion. Busqueda, tratamiento
de la informacién, uso de datos

en entornos digitales y evaluaciéon

y contraste de la fiabilidad de

las fuentes. El problema de la
desinformacién. Uso especifico del
|éxico relativo a los dmbitos histérico,
artistico y geogrdfico.
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Lengua
Castellana y
Literatura

3°y 4° ESO: 6.1. Localizar,
seleccionar y contrastar de manera
progresivamente autbnoma
informacion procedente de
diferentes fuentes, calibrando su
fiabilidad y pertinencia en funcion de
los objetivos de lectura; organizarla
e integrarla en esquemas propios,

y reelaborarla y comunicarla de
manera creativa adopftando un
punto de vista critico respetando los
principios de propiedad intelectual.

6.3. Adoptar hdbitos de uso critico,
seguro, sostenible y saludable de las
tecnologias digitales en relacién a la
blsqueda y la comunicacién de la
informacion.

3°y 4° ESO: 3.6. Alfabetizacion
medidtica e informacional: Busqueda
y seleccién de la informacién con
criterios de fiabilidad, calidad y
pertinencia; andlisis, valoracion,
reorganizaciéon y sinfesis de la
informacion en esquemas propios
y transformacion en conocimiento;
comunicacioén y difusion de manera
creafiva y respetuosa con la
propiedad intelectual. Utilizacién
de plataformas virtuales para la
realizacion de proyectos escolares.

Tecnologia y
digitalizacion

3% ESO: 1.1. Definir problemas o
necesidades planteadas, buscando
y contrastando informacién
procedente de diferentes fuentes
de manera critica, evaluando su
fiabilidad y pertfinencia.

A2. Esfrategias de busqueda
critica de informacion durante
la investigacion y definicion de
problemas planteados.
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Dimensiones e indicadores para desarrollar la AMI relacionados con Competencias Clave

Indicadores AMI

Descriptores CD

Descriptores CCL

Descriptores CC

Acceso y busqueda de
informacion

- Capacidad para extraer
informacién de diversas
fuentes, adecuada a las
distintas situaciones.

- Capacidad para
evaluar la fiabilidad y
calidad de las fuentes de
las que se va a extraer la
informacién necesaria.

Recepcidén y
comprensién

- Capacidad de
reconocer por qué nos
gustan o nos atraen
determinados mensajes.

- Capacidad para
diferenciar entre la
emocidn que provocan
algunos mensajes
audiovisuales y las
valoraciones racionales
que se hacen de ellos.

Ideologia y valores

- Capacidad de estimar
la objetividad y fiabilidad
de las informaciones
procedentes de los
distintos medios.

- Capacidad de detectar
los intereses y valores
que subyacen en
determinados mensajes.

- Capacidad de distinguir
entre la realidad y la
representacion que los
medios ofrecen de ella.

Creaciéon

- Capacidad para

crear productos
multimedia adaptédndose
efectivamente a las
caracteristicas que
requiere este tipo de
lenguaje y usando

las herramientas
tecnolégicas disponibles
en Internet.

- Capacidad para
trabajar de manera
colaborativa en la
produccion de mensajes
medidticos.

CD1. Realiza busquedas
en internet atendiendo

a criterios de validez,
calidad, actualidad y
fiabilidad, seleccionando
los resultados de manera
critica y archivandolos,
para recuperarlos,
referenciarlos y
reutilizarlos, respetando
la propiedad intelectual.

CD2. Gestiona y utiliza
su enforno personal
digital de aprendizaje
para construir
conocimiento y crear
contenidos digitales,
mediante estrategias
de tratamiento de la
informacién y el uso de
diferentes herramientas
digitales, seleccionando
y configurando la

mds adecuada en
funcién de la tarea y

de sus necesidades de
aprendizaje permanente.

CD4. Identifica riesgos
y adopta medidas
preventivas al usar las
tecnologias digitales
para proteger los
dispositivos, los datos
personales, la salud y el
medioambiente, y para
tomar conciencia de la
importancia y necesidad
de hacer un uso critico,
legal, seguro, saludable
y sostenible de dichas
tecnologias.

CDS. Desarrolla
aplicaciones
informaticas sencillas y
soluciones fecnolégicas
creativas y sostenibles
para resolver problemas
concretos o responder
a retos propuestos,
mostrando interés

y curiosidad por

la evolucién de las
tecnologias digitales

y por su desarrollo
sostenible y uso ético.

CCL1. Se expresa de
forma oral, escrita,
signada o multimodal
con coherencia,
correcciéon y adecuacion
a los diferentes contextos
sociales, y participa

en interacciones
comunicativas con
actitud cooperativa

y respetuosa fanto

para intercambiar
informacioén, crear
conocimiento y transmitir
opiniones, como para
construir vinculos
personales.

CCL2. Comprende,
interpreta y valora con
actitud critica textos
orales, escritos, signados
o multimodales de los
dmbitos personal, social,
educativo y profesional
para participar en
diferentes contextos

de manera activa

e informada y para
construir conocimiento.

CCL3. Localiza,
selecciona y contrasta de
manera progresivamente
auténoma informaciéon
procedente de diferentes
fuentes, evaluando su
fiabilidad y pertinencia
en funcién de los
objetivos de lectura y
evitando los riesgos

de manipulacién y
desinformacion, y la
integra y transforma

en conocimiento

para comunicarla
adoptando un punto de
vista creativo, critico

y personal a la par

que respetuoso con la
propiedad intelectual.

CC1. Analizay
comprende ideas
relativas a la dimensién
social y ciudadana de
su propia identidad,
asi como a los hechos
culturales, histéricos

y normativos que

la determinan,
demostrando respeto
por las normas,
empatia, equidad y
espiritu constructivo
en la interaccion con
los demdas en cualquier
contexto.

CC3. Comprende y
analiza problemas éticos
fundamentales y de
actualidad, considerando
criticamente los valores
propios y ajenos, y
desarrollando juicios
propios para afrontar

la controversia moral
con actitud dialogante,
argumentativa,
respetuosa y opuesta

a cualquier fipo de
discriminacién o
violencia.
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Temporalizacion Situacion de aprendizaje II: Centro de control e
investigacion para la desinformacion

En la siguiente tabla se recoge una temporalizacién aproximada de la situacién de
aprendizaje, no obstante, esta es flexible y dependerd del contexto en el que se aplique.

1 sesion ¢Verdad o mentira? Se planftean dos tareas con una serie de
actividades en las que se busca activar
conocimientos previos y motivar al
alumnado

¢Verde o roja?

i Actividades de investigacion, creacion y
1 sesion Infoglosario

reflexiéon
1 sesion Oximoron Actividades de andlisis y reflexion
) . . Actividades de andlisis, reflexion y
2 sesiones El desorden informativo ..
creacion
1 sesiéon Me lo dices o me lo cuentas Actividades de reflexion
Una imagen vale mds que Actividades de andlisis, reflexion y
3 sesiones mil palabras creacion
Los datos también mienten
. Debate Actividades de reflexion y creacion
1 sesiones
Clickbait / ciberanzuelos
4 sesiones RETO Actividades de investigacion, andlisis,

reflexion, evaluacién y creacién
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Actividades
y desarrollo
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Secuencia didactica

El reto que planteamos se centra en el diseno de una
web para verificar noticias. Podemos previamente
ver con nuestro alumnado ejemplos en Maldita.es o
Newtral.es para explicar el sentido del mismo.

¢Conocéis Maldita.es o Newtral.es? Son webs que se dedican
a verificar las informaciones que se reciben a través de las
redes sociales y medios digitales, comprobar su veracidad y
desenmascarar los bulos.

> ¢Seridis capaces de crear una web, a modo de centro
de control e investigacion? Tenéis que disefarla
de manera que ofrezca estrategias y herramientas
para discriminar la informacién, y contrarrestar la
desinformacion. Y que, también, muestre ejemplos de
cémo verificais noticias.

1. La presion del grupo

Iniciamos la secuencia proponiendo actividades para activar
los conocimientos previos y motivar al alumnado en la
tematica que vamos a trabajar. Asi el alumnado debe explicar
algdn momento en el que haya sospechado acerca de una
informacion porque le pareciese falsa, malintencionada o
tergiversada y como reacciond ante ello.

Se les proyecta a los alumnos/as un fragmento de un episodio
de la serie «Merli, sapere aude». En este fragmento la profesora
de filosofia muestra a los alumnos dos carpetas, una verde

y la otra roja e indica a sus estudiantes que cuando llegue el
compafiero que viene con retraso, al mostrarles la carpeta
verde digan que es roja. De este modo, la profesora podrd
ejemplificar como la presién de grupo es mds potente que la
propia percepciéon de los sentidos. Una vez los alumnos hayan
visto el video, se planteardn unas cuestiones para el debate.




¢Verdad o mentira?

- Explica a fus compaferos alguna informacién que te
haya llegado que fe pareciese falsa, malintencionada
o fergiversada y cdmo reaccionaste ante ello. ¢ Por qué
pensaste que era falsa o malintencionada o mentia?

o = ¢Verde o roja?

- Vamos a ver un fragmento de un episodio de la serie
«Merli, sapere aude» https://www.youtube.com/
watch?v=G_P2GwuAtbE

- Ahora debatiremos en forno a las siguientes cuestiones:

« ¢Por qué el estudiante que llega tarde acaba indicando
que la carpeta verde es roja?

» ¢Nos podria pasar a cualquiera? ¢ Te podria pasar a fi?

» ¢Crees que si fodos tus amigos o conocidos te dijeran
que una informacion es real la creerias sin mds o fendrias
que informarte por otro lado?
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2. Reconocemos la desinformacion (noticias /
contenido falso)

Trabajaremos con nuestro alumnado una serie de términos

que muestran el contexto de la abundancia de informacién

en nuestros dias, y son clave para entender qué es la
desinformacion. En este sentido proponemos varias actividades
para conocer qué es y su impacto en la vida diaria.

1 sesion
InfoGlosario

- En parejas, buscad el significado de estos términos,
organizalos alfabéticamente y elabora un InfoGlosario en
Genially. Si consigues mds informacién, pueden incluir qué
tipo de palabra es y de donde viene.

Informacioén, desinformacioén, infoxicacion, postverdad,

bulo, infodemia, noticias falsas, viral, hiperinformacion,
infosaturaciéon, manipulacién, discursos de odio, sesgos,
cdmara de eco, disonancia cognitiva, clickbait, trol, deepfake.

1 sesion

Oximoron

- Recuerda en qué consiste la figura retérica del oximoron.
¢Crees que Noticias falsas es un oximoron? Reflexiona por
qué no es adecuado utilizar los términos noticias falsas y
fake news.

2 sesiones
El desorden informativo

Algunas de las principales causas del desorden informativo
tienen que ver con la abundancia y sobrecarga de informaciéon
que dificulta la lectura razonada y reflexiva, la difusion

de contenidos frivolos y banales, la pérdida de la autoria

o dificultad para identificar la fuente, la preferencia por
contenidos y recursos de facil acceso, la repeticion de nofticias
enganosas o inventadas para manipular, la confusion entre
realidad y ficcién, la propagacién de un rumor...



Qo de Galicia - Teniendo esto en cuentq, revisad en grupo estas noticias

y valorad cudles ofrecen informacién falsa o no, y como
lo habéis reconocido. En la puesta en comln debemos

La Policia Local de Vigo multaa 9 establecer los aspectos esenciales para reconocer las

de los 12 coches y dos furgones de

su mismo cuerpo con la ITV noticias que falsean la verdad, estos los recogeremos por
caducada escrito.

s.; JAVIER ROMERO

La oferta que estabas esperando {8 1 aito de suscripcion por 24€]

VIGO CIUDAD

e elPeriodico

P —— Atraca una tienda de Zaragoza y acaba en el mostrador

Rubiales: “Todo lo hice vendiendo croissants

por la ipd”ependencia de :tlec!:;;n;tiloe (e;scgbrri:izéetr::suszilIuc;nyzzr::;rc';::;:aalmacén a las dependientas / A una vecina de Zaragoza le

Cataluiia L. Y=Y
B 00000

El dimitido presidente de la
federacion dice que espera poder
acogerse a la ley de amnistia

LAVANGUARDIA

Se queda dormido en un bar de Ledn tras una
borracheray pide que le rescaten

« El hombre salié a tomar algo con unos amigos y debido a su estado de embriaguez se quedé dormido en el
bailo. Cuando se despert6 habian cerrado el bar con él dentro.

MEDIOS DE COMUNICACION

10 de noviembre de 2023

MEDIO AMBIENTE > LO ULTIMO

EL TIEMPO

La AEMET alerta sobre la
posibilidad de un huracan
de categoria 4 en Espana

- ¢0Os habéis planteado cémo afecta a la sociedad la difusion
de informacion falsa? En grupos, debéis buscar informacion
sobre el impacto en el mundo actual (medio ambiente, salud,
politica, desarrollo tecnoldgico...) y elaborar un poster donde
se recoja esta informacién para después presentarlo en
clase.

61



62

3. C6mo nos manipulan

Saber leer e interpretar la informacién es fundamental para
entenderla y descubrir las manipulaciones o sesgos. Se puede
frabajar aspectos como: la importancia de leer la nofticia
completa, no solo el titular o el inicio o la imagen; considerar

la fuente, la autoria, y el medio en el que aparece la noticia;
contfrastar los datos que se citan, la fecha, el lugar...; si se puede
ver en otros medios; si es una informacion que llega a través de
las redes, quién la enviag; si se comparten imdgenes comprobar
su veracidad...

Se plantean, por tanto, actividades para ejercitar la lectura e
interpretacién, a partir de periddicos, imdgenes y datos.

Me lo dices o me lo cuentas

- En parejas, a partir de portadas de periddicos diferentes
(ver en la pdgina siguiente):

« ¢Qué diferencias observas en los titulares? ¢ Qué
pretenden expresar? ¢ Qué palabras son las mds
importantes? ¢ Cudles estdn situadas en primer lugar?

+ ¢Como son las imagenes que acomparan a los titulares?
¢Qué pretenden destacar? ¢ Qué diferencias observas en
ellas? ¢ A qué crees que se deben?

« Comentar si son objetivos los titulares.

+ Aunque la informacién es la misma, ¢se percibe igual en
los diferentes titulares o portadas en general?
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K Mecanismos '«
() linglisticos de
subjetividad

o\
¢ Usodela

La utilizacién de la primera
persona del singular o del

plural personaliza la
informacion:

primara Se realiz6 una emboscada vs.
persona Realizamos una emboscada.
Se emplea un vocabulario Q—\ g l )
con matices positivos o i
dando a entender C calco)
valorativo

a postura del emisor
respecto a la informacién
dada.

T
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Utilizando esta infografia que muestra los elementos
linglisticos de la subjetividad, analizad los que creéis que

aparecen en estos titulares.

o La «rebelidon civil» activard el freno de la UE a la amnistia

(La Razén, 13-11-2023).

o El vehiculo eléctrico avanza a trompicones en la
Administracion (El Pais, 13-11-2023).

o Guler preocupa... y mucho (Marca, 13-11-2023).

o El Madrid entra en accién y el Barca ya estd acorralado

(Marca, 13-03-2023).

En grupos, y en los periddicos del dia, buscad titulares
de noticias que os parezcan subjetivos y comentad los
aspectos de subjetividad que aparecen. Después volverlos a
escribir de la manera mds objetiva posible.

v

Uso de palabras que \\
cuantifican como

adjetivos en grado

superlativo o prefijos y |

3 sufijos que intensifican
el valor de los Iexemas.

Cuantificadores

Marcas lingdisticas,
operadores discursivos que
expresan convencimiento o

duda:
Sin lugar a dudas, quiza,
efectivamente...

Grado de
certeza

4 -

El uso de modalidades como la
dubitativa, desiderativa,
interrogativa, exclamativa o
exhortativa muestra
claramente la presencia del
emisor.

" Modalidad
oracional

r

~

Metéforas
personificaciones,
hipérboles, ironia...

S—

H12529
Tipografia y

signos de ‘—ﬁ

puntuacion

e T

~nr O

Figuras
retéricas

6

Uso de negrita,
cursiva, mayuscula,
comillas que
manifiestan la
presencia del emisor.



3 sesiones

¢Una imagen vale mas que mil palabras?

Con esta pregunta infroduciremos la siguiente actividad en la
que se trabajard la manipulacién de las iméagenes. En la pizarra
digital se irdn proyectando imdagenes manipuladas para que

los alumnos indiquen qué representan y qué les transmiten vy,
posteriormente, iremos viendo la imagen real y estableciendo
qué tipo de manipulacién se ha dado. Las imégenes
manipuladas y reales se pueden tomar de hitps://www.
guioteca.com/fotografia/fotos-manipuladas-que-cambiaron-
la-realidad-sin-pudor-a-la-audiencia-hasta-que-quedaron-
al-descubierto/

- En parejas, visualizad en esta pdgina https://maldita.es/
malditobulo/20230417/cuidado-imagenes-inteligencia-
artificial-reales/ los bulos creados con imagenes
generadas por IA (infeligencia arftificial) y reflexionar sobre
las siguientes cuestiones:

« ¢Cudles son las implicaciones éticas de utilizar imégenes
generadas por IA para difundir bulos o desinformaciéon?
¢En qué medida se cruza la linea entre la libertad de
expresion y la responsabilidad en la era digital?

« ¢De qué manera la proliferacién de imdgenes generadas
por IA que se utilizan para crear bulos afecta a la
confianza en la informacién y en la veracidad de los
medios? ¢ Qué impacto puede fener en la percepcion
publica de la realidad y la polarizacién de la sociedad?

Finalmente, descubriremos cémo se puede manipular también
con el orden de la secuencia en una informacién audiovisual, el
«efecto kuleshov». Después de visionar los videos en los que se
explica este tipo de manipulacion:

o Explicado por Hitchcock: https://youtu.be/
hCAEOt6KwJY

o Ejemplo de manipulacion: https://www.youtube.com/
watch?v=4F °40wRWmL7k

- Tenéis que crear, en grupos, un breve video en el que
utilicéis esa técnica, para después verlo en clase y debatir
sobre su eficacia.
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Los datos también mienten

En este momento en el que imperan las noticias falsas,

los datos se han convertido en sinbnimo de veracidad, no
obstante, esto no es del fodo cierto. En la recogida de daftos,
andlisis o presentacion puede haber sesgos. Para que los
alumnos sean conscientes de estos, se les proporcionardn
graficos manipulados donde aprecien estas alteraciones.
Puede utilizarse esta web: https://learntocheck.org/item/
los-datos-tambien-mienten/

- A partir de los siguientes dafos: Lengua Castellana y
Literatura: 60% aprobados y 40% suspensos, debéis
redactar diferentes titulares, ftomando los datos en

posifivo y en negativo, esto es, desde el punto de vista del
profesorado de Lengua que tiene que defender esos datos
o desde la perspectiva del alumnado suspenso que tiene

s '« Panda Curioso @ - Sequir

30 Cosas perturbadoras que |a gente descubrid tras mudarse a una
nueva casa (30 fotos):

L J

5

“Lo despegué para
descubrir que

escondia un misterio” .

BOREDPANDA ES | POR PANDA CURIOSO
30 Cosas perturbadoras que |a gente descubrid tras
mudarse a una nueva casa (30 fotos)

O% 1.3mi 51 comentarios 233 veces compartido
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que justificarse.
4. Dame un click

Con esta actividad conoceremos qué es un clickbaity sus
caracteristicas particulares. Se trata de que el alumnado
sea conscientfe de titulares o noticias sensacionalistas que
enganchan y afraen su interés como el cebo en un anzuelo.

1 sesion
Debate

- A partir del ejemplo se debatird sobre las siguientes
cuestiones:

« ¢Habéis recibido o visto en vuestras redes sociales
noticias de este tipo?

+ ¢Habéis entrado en ellas? ¢ Se corresponde el titular con
el contenido?

+ ¢Os senfis engafados?

« ¢Por qué creéis que usan estos titulares sensacionalistas?

Clickbait / ciberanzuelos

En pequefios grupos debéis crear uno a partir de una noficia
con poco inferés, incluyendo también una imagen. Luego

se pondrd en comun y los compafieros valorardn el frabajo
indicando si pincharian o no en vuestra noticia.



Con todo el conocimiento y destrezas que han ido
adquiriendo con las actividades previas, los alumnos/
as ya estdn en situacion de convertirse en detectores de
noticias falsas. Para ello, creardn su centro de control e
investigacion para luchar contra la desinformacion.

Reto

Os distribuiréis en diferentes grupos para crear vuestro Centro
de control e investigacion para la desinformacion: .

o Disefiadores del sitio web. Quienes formen parte de este
grupo seleccionardn la plataforma, elegirdn el disefio y
elaborardn y mantendrdn el sitio web.

o Buscadores de bulos. Se encargardn de buscar las
informaciones falsas, o que podrian serlo, en sus redes o
a través de la web.

o Investigadores. Hardn la labor de desentrafiar la verdad
tras los bulos detectados contrastando diferentes fuentes.

o Redactores. Elaborardn las entradas para compartir la
informacién con el mundo.

o Organizadores y revisores. Revisardn las entradas y
se encargardn de que todo marche como debe y todos
realicen el tfrabajo asignado.

- Cuando esté creado el Centro de control e investigacion

para la desinformacién lo publicaremos en la web del
IES para que la comunidad educativa lo pueda utilizar.
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Evaluacion

Proponemos una Rabrica de evaluacién del centro de investigacion.

que aparece es
relevante y respeta
los derechos de
uso o se incluye
hipervinculado.

contenido que
aparece es relevante
y respeta los
derechos de uso.

Criterio de Satisfactorio

evaluacion (6-8)

Diseno El disefio es El disefio es El disefio no guarda El disefio no es
muy original y bastante original y coherencia en toda coherente en la web.
creativo tfanto en creativo tfanto en su la web. El fondo y la El fondo y la paleta
la estructura de la estructura como en paleta de colores es cromatica son
pagina web como el fondo y paleta de deficiente. inadecuados.
en el fondo y paleta colores.
de colores.

Contenido Todo el contenido Casi todo el Hay bastante El contenido de la

contenido
irrelevante o
que incumple los
derechos de uso.

web es irrelevante,
no tiene que ver con
el tema propuesto y
no se han revisado
sus derechos de uso.

Evaluacién de
las noticias

Los bulos o
contenidos falsos
han sido evaluados
eficazmente
utilizando los
recursos estudiados
y se presentan de
manera adecuada
para que puedan
reconocerlos los
usuarios de la web.

Los bulos o
contenidos falsos
han sido evaluados
utilizando recursos
estudiados y se
presentan de

para que puedan
reconocerlos los
usuarios de la web.

Algunos bulos o
contenidos falsos
han sido evaluados
utilizando los
recursos estudiados,
aunque la
presentacion para
que lo reconozcan
otfros usuarios no es
muy adecuada.

Se difunden en

la web bulos o
contenidos falsos sin
evaluar.

Ortografia y
expresion

Los textos han
sido revisados
adecuadamente
y no se presentan
errores de
ortografia o
expresion.

Los textos han sido
revisados, pero se
presenta algln error
de ortografia o
expresion.

Apenas ha habido
revision de los textos
y se presentan
varios errores

de ortografiay
expresion.

Presenta muchos
errores de
ortografiay
expresion.
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»
Saber mas (recursos, materiales, referencias, enlaces...)

A\l

ﬂ\

Educacién 3.0 «<Estas herramientas combaten las fake news»
https://www.educaciontrespuntocero.com/recursos/herramientas-fake-
news/#Fact-check-Google

Educacién 3.0 «¢Como detectar “fake news”? Consejos y herramientas
para estudiantes» https://www.educaciontrespuntocero.com/noticias/
detectar-fake-news/

Plataforma 12 minutos donde, de un modo muy sencillo, se puede crear
cualquier noticia como broma https://www.12minutos.com/

Guia basica para identificar noticias falsas https://www.bbc.com/
mundo/noticias-45561204

#NoDESinformacién, una propuesta diddctica para Educacion
Secundaria. Martha R. Villabona Garcia
https://www.educacionfpydeportes.gob.es/dam/jcr:3c54f03c-c0f5-4edd-
a2b9-0e320bba0ff3/-nodesinformaci-n-propuesta-did-ctica.pdf

Fundacion Periodismo plural. Proyectos para combatir la desinformaciéon
desde el aula: Fake- off https://www.fake-off.eu/es/

Proyecto pedagédgico y divulgativo para combatir la desinformacién
y promover el pensamiento critico en el consumo de informacion y la
produccion de contenidos https://learntocheck.org/
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